







失敗するホームページ制作（Webサイトの作り方）

中小企業・ベンチャー企業のために

潤沢な予算がない、初めての自社ホームページ（Webサイト）立ち上げで何をしたらいいのかわからない、誰に依頼したらいいのかわからない・・・
様々な事業立ち上げの経験を基に、Webプロデューサーとして、またWeb関連の講師として活動する筆者が見てきた中小企業の犯しやすい失敗するホームページ制作事例を紹介します。

失敗するホームページ制作















ほとんどが失敗する中小企業のホームページ制作（Webサイト）

プロが見た中小企業の失敗例
このサイトでは、様々な事業立ち上げの経験を基に、Webプロデューサーとして、またWeb関連の講師として活動する筆者が見てきた中小企業の犯しやすい失敗するホームページ制作事例を紹介します。
成功への道筋が見えていない！
成功の定義を「その会社の売り上げに十分に貢献すること」とした場合、
中小企業のほとんどのホームページ（Webサイト）は失敗しています。



誰にも見てもらえない、商品が売れない、問い合わせがまったくない、評判が悪い・・・
など様々な問題が浮き彫りのまま、放置されているのです。

それに対して、どうしたら良いのかわからない、プロに頼んだのにほとんど改善しない、
社員が手直ししてもまったく効果がない・・・など成功への道筋がまったく見えない、
それ以前に成功の定義（立ち上げる目的）すら決まっていないところがほとんどだとも言えます。

ホームページは店舗と同じ！
今やホームページ（Webサイト）は、ひとつの店舗（一事業所）と考えることができます。



しかし商売のプロであるそれぞれの事業主も、ことホームページに関してはまったくの素人になってしまい、どうしたら良いのかまったく分からなくなってしまうわけです。

このページトップへ




中小企業はホームページ成功例を真似するから失敗する！

成功例を紹介しない理由
このサイトで、なぜホームページ（Webサイト）の成功例を紹介しないのか疑問に思う方もいるかもしれませんが、実際には中小企業のホームページ（Webサイト）のほとんどが失敗しているのが現状で、そこには学ぶべきポイントがたくさんあります。

なぜ成功しない！？
ホームページ（Webサイト）の成功例は本当に稀(成功の定義にもよりますが)で、だからこそ、そのサクセスストーリーなどがマスコミや本で紹介されたり、成功のポイントなどが取り沙汰されたりしています。



しかし、成功は表に出ない様々な条件がクリアされた上に成り立つもので、それらがクリアされていない状態で安易に成功者やマスコミが語る成功のポイントを真似したところで成功などするわけもなく、ほとんどの企業が失敗してしまうわけです。


その失敗のポイントがわかれば、成功への道筋が見えてきます。

それでは、失敗例を見ていきましょう！
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Webデザイナー編










失敗するホームページ（Webサイト）制作　新着記事






Webデザイナー編[失敗するホームページ制作-a]

社内スタッフが作る



素人が作るので、やはり失敗する典型的なパターンです。
Webの知識がない社員が片手間に作るものですから、デザインやWeb制作上のルールが無茶苦茶で、信頼性に欠けるまさに素人が作ったホームページ（We・・・


Webデザイナーの卵に依頼











動機・目的編[失敗するホームページ制作-b]

成功体験を基にリニューアル



早く（90年代）からWebサイトを独自に立ち上げて、ある程度の成功をした中小企業が陥りやすいパターンです。
当時は、Webサイトを持っているだけで、アドバンテージになる時代でした。それほど工夫も無く・・・


「これからはWebだ！」と作る











制作手法編[失敗するホームページ制作-c]

万人向けサイトを作る



Webの特性を理解できずに失敗するパターン。
Webの世界は、ボーダーレスでつながっています。
東京も大阪も沖縄もニューヨークもパリも隣にあるようなものです。また子供も大人も老人も女性も男性もみん・・・


社員ブログを始める











コスト編[失敗するホームページ制作-d]

制作費を値切る



形のないもの（ホームページ制作）に大金は払えないと思って失敗するパターン。
ホームページ制作には、材料費がかからないわけだし、料金の内訳の意味もよくわからない。
制作会社によっても料金はマチマチだ・・・


SEO業者に委託











運用編[失敗するホームページ制作-e]

ショッピングモールに出店



顧客の多いショッピングモールなら安心・簡単と思って失敗するパターン。
巷では、楽天やyahoo!などのショッピングモールに出店して大きな売り上げを上げている成功例などがよく取り上げられています。
・・・


クーポンで集客











コミュニケーション編[失敗するホームページ制作-f]

担当社員に指示を出す



担当者に負荷を与えて失敗するパターン。
ほとんどの中小企業のホームページ（Webサイト）担当者は、一人ないし兼業で行っているというのが現状です。
その担当者に、各部署から様々な指示が来たり、社長か・・・


依頼先へイメージを伝える



















中小企業の失敗に学ぶメニュー
















Webデザイナー編

	デザイン会社に依頼
	Webデザイナーの卵に依頼
	社内スタッフが作る












動機・目的編

	かっこよく作る
	社長の「鶴の一声」で作る
	「これからはWebだ！」と作る
	成功体験を基にリニューアル












制作手法編

	SEO(検索エンジン最適化)で集客
	CMSを導入する
	Ajaxなどの最新技術を導入する
	社員ブログを始める
	万人向けサイトを作る












コスト編

	キーワード広告で宣伝する
	Web制作会社にお任せ
	SEO業者に委託
	制作費を値切る












運用編

	Webに詳しい社員に任せる
	更新を制作会社へ委託
	クーポンで集客
	ショッピングモールに出店












コミュニケーション編

	ユーザーとコミュニケーション
	依頼先へイメージを伝える
	担当社員に指示を出す






ユーザー視点のSEO対策
オープンしました！

お問合せ・ご相談はこちらからどうぞ。


	お名前（必須）
	

	名前が未入力です
	メール（必須）
	

	メールアドレスが未入力です
	メールアドレスを正確に入力してください。
	件名
	
	お問い合わせ内容(必須)
	
お問い合わせ内容を入力してください
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	失敗するホームページ制作トップへ
















	このサイトについて
	サイトマップ







	フォントサイズ大
	フォントサイズ中
	フォントサイズ小






ページ内移動

ページトップへ

	ほとんどが失敗する中小企業のホームページ制作（
	中小企業はホームページ成功例を真似するから失敗
	他のページへのメニュー












[image: rss feed]
以下のアドレスをRSSリーダーにご登録ください。

http://homepage-produce.com/index.xml





























